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| Presentato in anteprima mondiale il progetto e-Wine

A - Lenologia made in Italy vuole salire entro cinque anni
: coordinato da Torino Wireless - Pits tutela per la qualita

- dal 20 al 30% del mercato giapponese

Il vino hi-tech debuttaa Tokyo

A Foodex I'Ttalia lancia la tracciabilita di filiera attraverso pc e cellulare

Stefano Carrer
TOKYO. Dal nostra inviato
I vino italiano rilancia in
Giappone con nuove frontie-
re della tecnologia e del
marketing: alla megafiera ali-
mentare Foodex che si apre
oggi a Chiba viene presentato
in anteprima mondiale il pro-
getto e-Wine, coordinato da
Torino Wireless perlatraccia-
bilita dellabottiglia, mentre lu-
nedi prossimo - all'inaugura-
zione della “Primavera Italia-
nain Giappone” - su iniziativa
dell'importatore Jet sara illu-
minata con i tre colori della
bandieraitaliana, per quasitre
mesi, 'intera Mori Tower, il
grattacielo-simbolo della To-
kyo del nuovo millennio.

Il progetto e-Wine ha coin-

volto tre aziende Ict piemonte-
si (3A, LTT-LogiTagTech e
ThinkMobi) ed ¢ stato avvia-
to datre cantine (Batasiolo,La
Garibaldina e Marchesi Alfie-

ri): il servizio - che sara pre- °

sentato afine mese a Vinitaly -

permette direndere fruibili at-
traverso pc, Pda o cellulare le
informazioni di tracciabilita
di filiera relative a una botti-
glia di vino, ripercorrendone
la storia e diventando una ga-
ranzia di autenticita (natural-
mente pud diventare unapiat-
taforma per informazioni di
marketing a pili vasto raggio).

«E probabile che gia dal
prossimo anno alcune canti-
ne adottino la soluzione
e-Wine per laproduzione de-
stinata al mercato giappone-
se, che datal’elevata diffusio-
ne della tecnologia wireless
sipresenta come una finestra
sul futuro. Anche P'Europa si
staattrezzando in questo sen-
so — afferma il presidente di
Torino Wireless, Rodolfo Zi-
ch— &una soluzione che tra-
sforma Ja tracciabilitd da un
obbligo a una veraopportuni-
ta di business». Secondo Zi-

ch, Fautenticita del prodetto,

. la‘trasparenza sui processi e

la contestualizzazione terri-
toriale «possonorendere con-
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creto e visibile il concetto di
‘qualita del made inItaly».

11 problema sono forse i co-
sti del nuove sistemna, piti sofi-
sticato di quelli correnti: &
chiaro che saranno le aziende
piltforti o piti impegnate sulla
qualitd a cominciare a utiliz-
zarlo, partendo magari dal
mercato giapponese, dove il
consumatore é attentissimo al-
le informazioni sul prodotto.
«Il vino italiano hatutte le po-
tenzialith per salire entro 5an-
ni dal 20% al 30% del mercato
giapponese», afferma Thier-
ry Cohen, vicepresidente di
Jet,chehafatto confluire nella
“PrimaveraItaliana” unaserie
diiniziative promozionalisen-
za precedenti. Il 2 giugno, su
tutto il territorio giapponese,
sara celebrato I'Italian Wine
Day: «Cercheremo di fare in
modo che quel giorno tutti i
giapponesi bevano vino italia-
now,dichiaraconunacertado-
se di ambizione Cohen. Gia il
12 aprile, all'Istituto italiano di

Cultura, cisaralafinale del pri-

mo concorso di vino italiano
per sommelier giapponesi
(«In futuro — anticipa Cohen
—replicheremo questainizia-
tiva per vini regionali»), men-
tre rassegne specifiche abbi-
neranno vino amusica, moda,
film e donne (con la presenza
diio produttriciitaliane).

Jetharealizzato anche un
tie-up conil sito Web Gour-
met navigator (www.gnavi.
co.jp), € naturalmente incen-
trerala promozione anche sul
coinVolgimento ‘della grande
distribuzione e della ristora-
zione.

La novita di quest’anno sta
nell’attenzione delmondo po-
litico per il Giappone e per le
opportunita del Sistema Italia
nelSol Levante:dopolarecen-
te visita del ministro degli
Esteri Massimo D’Alema, arri-
va oggi a inaugurare il Foodex
-doveil padiglione italiano &il
pillimponente -ilministro del-
le Politiche agricole Paolo De
Castro, mentre a dare il via al-
laPrimaveraJtaliana sarailmi-
nistro per i beni e le attivita
culturali Francesco Rutelli.

2.400

Il sistema sar utilizzato

Espositori .

Tanti saranno presentia per veicolare anche
Foodex, lafiera altre informazioni
internazionale dedicataal alla clientela

tiboealle bevande che aprei
battenti oggi in Giappone, a
Chiba, e proseguefinoa
venerdi

Paesi presenti

Traguesti, il padiglione
italiano si preannunciatrai
piltimponenti. Intutto, ghi
standinternazionalia Chiba
occuperanno oltre 27mila
metriquadrati. Attesioltre
95milavisitatori

Costi ancora elevati
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